Club korrigiert Image

Preiskampagne Der Club
Bertelsmann will sein Preis-
Leistungs-Verhaltnis offensi-
ver bewerben. Hintergrund
sind die Ergebnisse einer vom
Club in Auftrag gegebenen ver-
gleichenden Image-Studie
zum Versandhandel. Danach
wiirden die Versender Welt-
bild und Amazon als billigere
Einkaufsquelle = wahrgenom-
men, so Club-Pressesprecher
Rocco Thiede, und das, obwohl
der Club im Hardcover der
giinstigste Anbieter sel.

Wie ernst es der schwacheln-
den Bertelsmann-Tochter in Sa-
chen Imagekorrektur ist, zeigt

das Cover des neuen Quartals-

katalogs: Bis zum 20. April
kann der neue ADAC Autoatlas
zum Preis von 4,95 Euro be-
stellt werden, danach sind
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Plakativ: Der Club wirbt
neuerdings verstarkt mit dem
Mittel des Preisyergleichs |

14,95 Euro zu berappen. Auch

iiber die Ladenketten soll »der

Preisvorteil deutlicher kommu-
niziert werdeng, so Thiede. Im
Internet offeriert der Club be-
reits seit zwei Jahren taglich
ein »Superschnappchen«.  sf



