www.bol.de Die hoch-
fliegenden BOL-Plane von
Bertelsmann-Chef Middelhoff
sind gescheitert: Der Me-
dienriese Bertelsmann wird
seinen Onlinebuchhandel BOL
mit den Buchklubs zsammen-
legen. Die eigenstandige In-
ternettochter des  Unter-
nehmens verliert damit ihre
Unabhangigkeit und wird
in die Direct Group Bertels-
mann integriert. Diese steuert
seit Sommer 2000 das End-
kundengeschaft der Bertels-
mann AG.

Der IPO von BOL ist damit
vom Tisch. Rocco Thiede, Pres-
sesprecher der Direct Group,

 sieht darin keinen Wandel der Internetstra-

tegie des Konzerns sondern eine Vervoll-

kommnung: ,Nach der starkeren Anbindung

des e-Business an das Offlinegeschift erfolgt

nun die konsequente Integration des Inter-

nets ins Kerngeschaft.“ Klubmitgliedern

wird BOL als erweiterter Service zur Verfu-

gung stehen, wahrend die BOL-Kunden auf
-die Angebote des Klubs hingewiesen werden
sollen. Bertelsmann rechnet bei BOL in die-

Aus fiir Onlinesolo

sem Jahr mit einem
Umsatz von 180 Mil-
lionen Mark. In der
Gewinnzone bewegt
sich der 1999 online

gegangene Buchshop
jedoch nicht.

Fir die Verluste
schreibenden Buch-
klubs sei inzwischen
der Turn-around ge-.
schafft. Die Zusam-
menlegung sei der
Kurzere Weg fiir bei-
de Bereiche hin zur
Profitabilitdt, hofft
der  Bertelsmann-e-
Commerce-Chef An-

.. dreas Schmidt. Mit
diesem Schritt wiirden sich Kosteneinspa-

rungen fur den Konzern durch Synergien er-
geben. So zum Beispiel im Marketing, im Ein-
kauf und in der N eukundengewinnung.
Bertelsmann schlieBt aber auch BOL-Filialen
- Uberall dort, wo es vor Ort keine Buchklubs
gibt, etwa in Ddnemark und Norwegen.
Auch Mitbewerber wollen Kosten senken:
Amazon und Mediantis (zuvor Buecher.de)
suchen Partner. Vanessa Vollstuben



