—— Club Bertelsmann

Schnappschuss liegt im Briefkasten

Rheda-Wiedenbriick (gdd).
Der Club Bertelsmann setzt Rie-
senhoffnungen auf sein drittes
Standbein. Nach Bilichern und
Musik soll der ,Mobile Photo
Service* die digitale Ara erobern.
Der Konkurrenz, etwa den Dro-
geriemérkten mit Fotoannah-
men, soll's an den Kragen gehen.
Jurgen Spexard, vor 18 Jahren
noch bei Bertelsmann Auszubil-
dender, seit Méarz 2000 Chef des
Fotogeschaftes, Sitz in Rheda:
», Wir sind zwar schon der erfolg-
reichste Filmverkéufer je Shop in
Deutschland und auch schon der
grofte Fotofilialist, aber wir wol-
len noch mehr bieten.* Beispiels-
weise einen mobilen Service.

Kunden konnen voraussichtlich
ab Ende 2005 mit einer neuen
Fotohandy-Generation am
Strand ihre gerade geknipsten
Bilder beim Club Bertelsmann
aufgeben. Mit drei Millionen
Pixel und Zoom-Optik ausgeris-
tete Handys tUbertragen die
Schnappschiisse. Nach Hause zu-
rickgekehrt findet der Urlauber
seine Erlebnisse fein abgelichtet
im Brietfkasten wieder.

Dazu muss das Club-Bertels-
mann-Personal in den tber 300
Filialen geschult sein. Die 1000
Mitarbeiter diirfen in internen
Lehrgéngen ein ,,Digitaldiplom®
ablegen, um fachkundigen Foto-
handy- oder Digital-Fan ihre

Uberlegenheit beweisen zu kén-
nen. Der Club rechnet nach dem
Rickzug von Kodak mit nur noch
zwel GroBlaboranbietern, Fuji
und CeWeColor, und mit einem
digitalfoto-bedingten Markt-
wachstum ab 2006 von bis zu 400
Prozent. Spexard: ,,Aktuell sinkt
der Analog-Filme-Markt zwi-
schen 15 und 20 Prozent.“

Der 25 Jahre laufende Club-
Service, Slogan ,Das Photo",
war und bleibt jedermann zu-
gianglich. Um im AuBenmarkt
starker zu positionieren, sind
strategische Partnerschaften ge-
schlossen worden mit Riesen wie
Medion, Lycos, Hagebaumarkt
oder Bild.T-Online.de.
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Jetzt auch digital: Der Chef des Fotogeschaftes im Club Bertelsmann,

Jurgen Spexard (l.), und Pressesprecher Rocco Thiede.
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